I/
Définitions...du mot “média”

Evolution de la fragmentation des
marcheés

& O @%%

Marchés locaux Marché de masse ~ Marché segmenté Marché en niches Marché personnalisé

Médias de masse ~ Médias de groupe Médias Self médias
spécialisés
1800 1950
——— —
massification Personnalisation et individualisation 2
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INFORMER

Evénement

“

ce qui sera
moins intéressant
demain”

Information
sélectionnée

Recherche
d’ originalité
Expression d’une

opinion subtile et
plurielle

(pragmatiques)

DISTRAIRE
Jeux, variétés,
films

Programmes de
fiction (cinéma,
séries)

Confusion des
genres info,
documentaires et
fiction (Neo-
television)
“Infotainment”
publireportage

Téléréalité

Sociologie des médias-L2IC-Chabert

SOCIALISER
Lien social
Identification du
public a une

communauté (fet
ostentatoire, fet-
signe)

Recherche d’ identité

Sentiment
d’appartenance,
programmes
généralistes
[fédérateurs

Acheter Le Monde,
regarder les
Guignols, Arte

> Approches fonctionnelles

1 1 1 1

“REPERER”
Agenda

Adaptation des
programmes aux
temps “libres”

Repéres dans le
quotidien

Rendez-vous de
masse

la « Grand messe »
de 1 information

Fonction en crise avec
médias a la carte et
RTT?

3

Perception de I’ information radio
i Les usages et |’ audience de la radio

La radio et les nouveaux médias
— Valeurs ajoutées des supports
— Internet, un média de complément

SociologieMédias-L2IC-Chabert

IV / Sociologie de la radio
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1/ Perception de I’ information radio

Les grandes dates de la radio

— 1896 : dépot du brevet de TSF (Télégraphie Sans Fil) par Marconi
en GB

— 1899 : Marconi envoie ler message hertzien par dela la manche

— Communication maritime (“Titanic’en 1912) => fait connaitre
radio au grand public (popularisation)

— 1916 : Sarnoff imagine son usage => écoute de la
musique a domicile

— 1927 : premiére émission de radiodiffusion (radio-journal) a
destination du grand public (immédiateté, émotion)

— 1937 : lancement des radio crochets

SociologieMédias-L2IC-Chabert 5

1/ Perception de I’ information radio

Les grandes dates de la radio (suite)
— 1940 : radio de propagande nazie et fasciste puis de contre-
propagande : appel 18 juin 1940.
— 1945 : loi sur le monopole absolu de I’ état en matiére
audiovisuelle sur territoire frangais

— 1ére révolution (1948) : transistor (démocratisation,
industrialisation, individualisation)=> régne de distraction et
d’ information radio

— 2éme révolution (1982) : FM (« radios libres » se créent
en infraction au monopole => loi sur la liberté de la
communication audiovisuelle)

— 3éme révolution : révolution internet

SociologieMédias-L2IC-Chabert 6
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LAUDIENCE, SELON CHAQUE MEDIA
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Audience cumulée de la radio, mediametrie.fr (catch up radio) / Légere
remontée en 2012 mais baisse depuis 2008, chiffre stabilisé...

L’'audience du Média Radio, population des 13 ans et plus (5h-24h)

Lui

thn::'-ﬂll 12,5 6493 81,5 42320 2h55 124 6432 802 41623 2h56 13,1 6744 830 42670 3h00

L’audience du Média Radio, population des 13 ans et plus (5h-24h)

Vendreqi 128 6758 823 43330 2hS8 125 6598 827 43551 2h53 123 6464 828 43336 2h50

L’audience du Média Radio, population des 13 ans et plus (5h-24h)

Lundi- 12,6 6736 812 43276 2h57 127 6719 823 43693 2h55 128 6809 81,8 43407 2h59

Vendredi

9
4 - V4 - - - - -
Médiamétrie, 126000 radio, avril-juin 2015
L’AUDIENCE DE LA RADIO en LUNDI-VENDREDI (5h-24h)
9 = 533 150 perzonnez agéez de 13 anz et pluz
) % = 530 790 perzonnez dgéez de 13 anz et pluz.
™ La compozition dez Indéz Radioz figure en page 6
o abioENGeNERAL | sta | aus> | 1000 | oto | ey | 1000 | sos | ams | 1000 |
Programmes généralistes Total 37,6 2h35 41,0 388 2h57 425 365 2h39 408
dont
[se [ zho1 | 76 | 92 | ihs7 le7 | 2ms | 82
FRANCE BLEU 71 2hoa 62 7,5 2h12 69 7, 2h06 65
97  ze8 88 106  2h13
RMC 9 6.6 7.8 65 7,6 2h00 65
RL . 1zo | zh20 | a1s 121 | zh0 | 118 | 107 | zhas | 11
Programmes musicaux Total 40,6 1h57 334 40,1 1h51 30,9 41,1 1h54 350
dont
43 39 30 45  thae 27 37 th2z 21
FUN RADIO 5 42 7 1h26 0 40
10 7 o5  ND ND  ND 11 th27
NOSTALGIE 6,0 43 5 1h29 3,4 .8 1has 43
117 hse | 74 ms | th2z | 71 130 | th2s
RFM 45 34 6 1h43 35 7 1ha3 34
RIREETCHANSONS 28 [4hoz | 13 | 29 | ohs7 | 11 | 28 | 111
RTL2 47 1h30 3,0 43 1h20 4 a4 1h26 27
A
VIRGIN RADIO a5 1h13 23 45 1hi2 22 40 1h10 20
Programmes thématiques Total 12,4 1h24 73 135 1h29 82 12,4 1h31 80
o __-___-_
FRANCE INFO ohs8 30 8,1 0h58 35 7,5 0h57 30
RADIO CLASSIQUE z.z 1hdo 16 20 1h50 15 22 2h01 19
ngmmmes locaux 1ha6 15,0 20,1 1h4a7 14,9 202 1ha6 152
GROUPEMENT LES INDES RADIOS ! 16,5 'IMZ 1haz 11, 6,6 1haz ",
Comﬁ de immm de suuonsi i1m mmi i1zs sm.onsi i1zs sm.onsi
ND = Non Dizponible
SULIVIVEIEIVIEUIdS-LZIL-LITADET U 10
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Ecoute de la musique
— Groupe le + important (61,3%)
—  Ecoute de musique (lieu de travail)
— Média d’ accompagnement
— 15-34 ans / milieu urbain

Recherche d’ information

Attachés a I" info et aux conseils
pratiques, service public (56,5%)
— Grande confiance en la radio
— 50/64 ans, cadres sup, prof

Recherche évasion intellectuelles
— Apprécient évasion par musique et Usage traditionnel et
flashes d’ infos (station locales) f d |
— Ecoute a domicile, tardive iaele
— Trés jeunes (15-24 ans), en région Ecoute ra((j:llo a domicile
parisienne — diversité de programmes
consommés (distraction, info,
Usage en voiture conseils...) T
Moyen de se distraire, de s’ informer — Grosse écoute diversifiée de
et écouter musique préférée par stations généralistes
radio (toutes stations) - Egalement gros consommateurs de
— Ecoutent radio en voitures
— Radio, un média trés mobile — 35 ans +, retraités (25%)

— Grands zappeurs
— Jeunes, ouvriers et actifs
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